
результаты исследования 

«ПРАКТИКА ВЗАИМОДЕЙСТВИЯ НКО  
С ОРГАНАМИ ВЛАСТИ  

И ПОЛИТИЧЕСКИМИ ПАРТИЯМИ» 

ГРАЖДАНСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ 
СВЕРДЛОВСКОЙ ОБЛАСТИ 

февраль  

2015 

исследовательский центр  

 АНАЛИТИК   

www.rc-analitik.ru 

При реализации  проекта  используются средства государственной 
поддержки (грант) в соответствии с Распоряжением Президента 
Российской Федерации от 17.01.2014 г. №11-рп и на основании 
конкурса, проведенного Региональной общественной организацией 
«Институт проблем гражданского общества» 
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ЦЕЛИ, ЗАДАЧИ, ОБЪЕКТ 
ИССЛЕДОВАНИЯ 
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Цель: 
выявить эффективные методы и формы взаимодействия 
некоммерческих организаций с органами власти и политическими 
партиями, позволяющих влиять на формирование общественного 
мнения, общественно-политические процессы на территории 
деятельности НКО. 
  
Объект:  
деятельность некоммерческих организаций по взаимодействию с 
органами власти различного уровня и политическими партиями 
Свердловской области. 
 
Предмет:  
методы и формы данного взаимодействия, а также факторы, 
влияющие на его эффективность.  
  

ЦЕЛЬ, ОБЪЕКТ, ПРЕДМЕТ ИССЛЕДОВАНИЯ 
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1. Выявить заинтересованность НКО и гражданских активистов во 
взаимодействии с органами власти различного уровня и политическими 
партиями Свердловской области.   

2. Определить уровень знания и понимание специфики деятельности с 
органами власти различного уровня и политическими партиями 
Свердловской области. 

3. Выявить используемые и возможные каналы, формы, методы, технологии 
взаимодействия НКО и гражданских активистов с органами власти 
различного уровня и политическими партиями Свердловской области.  

4. Проанализировать существующий потенциал НКО и гражданских активистов 
для оказания влияния на органы власти и политические партии 
Свердловской области. 

5. Определить влияние социально-экономических и политических факторов на 
эффективность взаимодействия. 

6. Выявить факторы, влияющие на взаимодействие организации с другими 
НКО, «активистами» в рамках взаимодействия с субъектами общественно-
политической сферы Свердловской области.  

ЗАДАЧИ 
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ЗАМЕРЯЕМЫЕ ПАРАМЕТРЫ 
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Анкетирование 
 

400 опрошенных, 
41 НКО  
(в т.ч. местные отделения политических партий и движений) 

 
Фокус-группы 

Две фокус-группы, 18 участников (руководители НКО, члены Общественной 

Палаты Свердловской области ). 

 
Исследование проходило в период с 5 по 27 февраля 2015 г. 

ХАРАКТЕРИСТИКИ РЕСПОНДЕНТОВ 
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ХАРАКТЕРИСТИКИ РЕСПОНДЕНТОВ 
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* Представлены 
варианты, получившие 

более 1,5 % 
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ВЗАИМОДЕЙСТВИЕ НКО, 
ОРГАНОВ ВЛАСТИ  
И ПОЛИТИЧЕСКИХ 

ПАРТИЙ 
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* Представлены 
варианты, получившие 

более 2 % 
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Сумма превышает 
100%, поскольку один 
опрошенный мог дать 
несколько ответов 
одновременно.  
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Сумма превышает 100%, 
поскольку один 
опрошенный мог дать 
несколько ответов 
одновременно.  
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Сумма превышает 100%, 
поскольку один 
опрошенный мог дать 
несколько ответов 
одновременно.  
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Сумма превышает 100%, 
поскольку один 
опрошенный мог дать 
несколько ответов 
одновременно.  
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Сумма превышает 100%, поскольку один опрошенный 
мог дать несколько ответов одновременно.  
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Сумма превышает 100%, 
поскольку один 
опрошенный мог дать 
несколько ответов 
одновременно.  
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1. чем сильнее совпадают интересы (задачи) НКО и ресурсоемких субъектов 
общественно-политической сферы, тем больше возможностей у НКО и гражданских 
активистов для их использования;  

2. чем выше репутационный и мобилизационный потенциал (количество активных 
участников, реализованных проектов, известности и т.п.) НКО и активистов, тем более 
привлекательнее организация для получения дополнительных ресурсов; 

3. чем выше возможности НКО влиять на формирование общественного мнения, 
концентрировать внимание общественности на конкретной проблеме, тем более она 
интересна для СМИ, а также других субъектов общественно-политической сферы; 

4. чем профессиональнее члены НКО и гражданские активисты работают с внешними 
субъектами, используя современные методы и формы взаимодействия, тем больше 
шансов для привлечения дополнительных ресурсов; 

5. чем больше объем ресурсов (информационных, организационных, финансовых), 
который используют НКО, тем шире масштаб их деятельности в решение различных 
проблем.  

ОСНОВНЫЕ ФАКТОРЫ, ВЛИЯЮЩИЕ НА УСПЕШНОСТЬ 
ВЗАИМОДЕЙСТВИЯ НКО С ОРГАНАМИ ВЛАСТИ  
И ПОЛИТИЧЕСКИМИ ПАРТИЯМИ  
(итоги фокус-групп): 
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ОЦЕНКИ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ СУБЪЕКТОВ 
ОБЩЕСТВЕННО-ПОЛИТИЧЕСКОЙ 
СФЕРЫ 
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Сумма превышает 100%, 
поскольку один 
опрошенный мог дать 
несколько ответов 
одновременно.  
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Сумма превышает 100%, 
поскольку один 
опрошенный мог дать 
несколько ответов 
одновременно.  
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ОБЩЕСТВЕННАЯ ПАЛАТА 
СВЕРДЛОВСКОЙ 

ОБЛАСТИ 
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ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЕ ПОТРЕБНОСТИ 
членов общественных организаций 
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Сумма превышает 100%, 
поскольку один 
опрошенный мог дать 
несколько ответов 
одновременно.  
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Сумма превышает 100%, 
поскольку один 
опрошенный мог дать 
несколько ответов 
одновременно.  
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Сумма превышает 100%, 
поскольку один 
опрошенный мог дать 
несколько ответов 
одновременно.  
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ОЦЕНКА  
СОЦИАЛЬНО-ЭКОНОМИЧЕСКОЙ 

СИТУАЦИИ 
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ПРОТЕСТНЫЕ НАСТРОЕНИЯ 
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